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Page Impressions

: 44,64 Mio.* Unique User: 2,37 Mio. **

Visits: 8,36 Mio.*

@ BerlinOnline

3,64 Mio. Page Impressions*
0,38 Mio. Unique User**
0,83 Mio. Visits*

Vit

1,35 Mio. Page Impressions*

0,26 Mio. Visits*

v

T

T Berlin.de

39,50 Mio. Page Impressions*
2,14 Mio. Unique User**
7,20 Mio. Visits*

*Quelle: IVW Online Nutzungsdaten 01-2012 / **Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Einzelmonat Oktober 2011)

\ﬁ'sl'{ﬁﬂm @ BerlinOnline E32E3 oceurschiano
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0,15 Mio. Page Impressions*
0,05 Mio. Unique User**
0,07 Mio. Visits*




Nutzeranteil (Unique User)
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7% (0,19 Mio.)

Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)
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Die BerlinOnline-Portalfamilie erreicht in Berlin weit mehr als jeden dritten Internetnutzer * (0,92 Mio.).

2,62
BerlinOnline-Portalfamilie

Der-Tagesspiegel.de
. 2,14
Berliner-Morgenpost.de
Prinz.de

BZ-Berlin.de

Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)
*Berliner Internetnutzer: 2,29 Mio. (Onliner-WNK)
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Kein Berliner Wettbewerber erzeugt mehr Page Impressions , weder bundesweit noch in Berlin.

36,76
BerlinOnline-Portalfamilie

Der-Tagesspiegel.de
. 25,45
Berliner-Morgenpost.de
Prinz.de

BZ-Berlin.de

Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)

Stand: 09. Februar 2012 \ﬁ’si{ﬁﬂm @ BerlinOnline E32E3 peurschiano
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Nutzerstruktur der BerlinOnline-Portalfamilie

Geschlecht
Manner T 1

Frauen I 49%
Alter
14 bis 19 Jahre T 9%
20 bis 29 Jahre T 23%
30 bis 39 Jahre [T 229%
40 bis 49 Jahre T 22%
50 bis 59 Jahre Y 13%
60 bis 69 Jahre T 8%

70 Jahre oder &lter [ 3%

Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)
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Nutzerstruktur der BerlinOnline-Portalfamilie

Berufsstatus

Selbststandige, Freie g 1006
AN e e 37%
Beamte . 4%
Arbeiter B 9%
Nicht (mehr) berufstétig, keine Angabe I 39%
Haushaltsnettoeinkommen
Unter 1.000 € e 17%

1.000 € bis unter 2.000 € - e — 25%

2.000 € bis unter 3.000 € 250

3.000 € oder mehr 30%

Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)

Stand: 09. Februar 2012 ﬁgﬁm @ BerlinOnline EEE DEUTSCHLAND



Politik aktuell

Volksentscheid zu den Wassemertragen
erfolgreich mehr »

Berlinale

Ein ideo (ber das erste Wochenende der
Berlinale mehr »

Akuelles aus dem Land
+ Pressemiteilungen
» Rathaus aktuell

",

Regierender
Biirgermeister

Termine Interizws und
Filme von Klaus Wowersit
mehry

be Berlin prasentier: &

Vorhang auf fur Deine Berlin
Premierel Monatlich werden
hier Tickets fur Berliner

‘opevents verlost. mehr o

M “Berlin - Eine

M Eifolgsgeschichte™

TETer=e| Eine Broschire versammelt
der Hauptstad. mehr»

Erfolgsgeschichten auf der Bihne
Grease und Cats bereichem ab Mrz die
Musicalszene. mehry

» Kino

» Eventkalender

+ Essen und Trinken

¢ Ubersichisseite "Kultur & Ausgehen®

mzzice
Bueg@vors, Heloe Schneider
Die Buxe lebil Sei dabel
( Erleben Sie Helge Schnsider!
in seiner ultimatven Buxe!
[E Vo 31. Marz - 24. Aprillve
im Berliner Admiralspalast
mehr»
Weitere Angebote:
» Gourmet-Theater Palazzo: Voller Genuss!

Themen

Auts & Motor

Meuigkeiten und Tipps rund ums Auto:

Branchenbuch  Stadtplan @ Sprache (1) +

Berlin.de Suche [ |

THEMEN

EaUh BERLN-MAIL

dtplan

g

e Themen

Willkommen in Berlin!
Festspiele, Museen, Ausstellungen: Berlin hat
Filmfreunden viel zu bieten mehr »

» Hotels & Unterkinfte

» Sehenswirdigkeiten

» Stadfibrungen & Touren

» Ubersichtsseite Tourismus"

i Wirtschaft

Masterplan Industriestadt Berlin

Eine leistungsfahige Industrie als Motor for
Innovation, Wachstum und Beschafligung
Grose Plane fur Berlin. mehr »

» Messekalender
» Forderung und Finanzierung

» Gewerbeimmobilien und —échen
» Auenwirtschaf

» Ubersichtsseite "Wirtschat™

Stand: 09. Februar 2012
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Reichweite:
AGOF internet facts 2011-10:
. 2,14 Mio. Unique User

IVW Online Nutzungsdaten 01-2012:
. 39,50 Mio. Page Impressions
. 7,20 Mio. Visits

Zielgruppe:

. kultur- und politikinteressierte
Hauptstadter

. Berlin-Touristen

Inhalte:

. Berlin-Informationen

. Tourismus & Hotels

. Kultur & Tickets

. umfangreicher Verbraucherservice

] I. Berlin.de @ BerlinOnline = 2 B3 oeurschiano
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THEMEN

BERLIN AKTUELL
Ticker | Presse

Immobilien &
Wohnen

Jobs &
= Ausbildung

& Sport & Fitness
Gesundheit &
Computer &

& Telefonbuch
i#i Sschulfreunde

Ticketsh \ SN vormerken und
| e
CETI . /o' % 4| Sweapping-Party »

43 Berlin Online
™ Club

Wetter

A100 Richtung Seestrale
wird gesper:

Berlin - Einer der
wichtigsten

- Streckenabschnitte der
Stadtautobahn kann
Donnerstag und Freitag
uber mehrere Stunden.
mehr »@ sERLINER ZEITUNG [l

Schwimmbader »

Badminton, Tennis,
Squash »

Laufen, Walking und
Jogging »

Fitness Ratgeber »

25. Teddy Award »

BERLINONLINE Anzeige
Hotels zu traumhaften
Preisen weltweit mit
Berlinonline und den

. Hotel-Profis von HRS
buchen! mehr »

Harmonie adé: Der
Kampf um die
Fernbedienung »

Horoskop: Wie erotisch
wird”s 2011 fir Sie? »

2010 kann DAS Jahr fur
Ihre Liehe werden »

ol Suchbearitt 5]
- | P8 E W

IM KINO: BURLESQUE

mehr »

ALLE NEUSTARTS »

Das Web-Adressbuch

hat die Perlen aus
dem Internet gefischt
und prasentiert die
besten Web-Seiten,
die jeder kennen

Spielen Sie "Elevate", das Fahrstuhl-Spiel,
und sprengen Sie die Bestenliste, mehr »

FUSSBALL-WM DER FRAUEN 2011

Die Erdffnungsfeier und das Ersffnungsspiel
der WM am 26.6.2011 finden im Berliner
Olympiastadion statt. mehr »

Berlin-News

Beatsteaks im Weihnachtsstress

v - -

Stand: 09. Februar 2012

Reichweite:
AGOF internet facts 2011-10:
. 0,38 Mio. Unique User

IVW Online Nutzungsdaten 01-2012:
. 3,64 Mio. Page Impressions
. 0,83 Mio. Visits

Zielgruppe:
. lifestyle-interessierte Hauptstadter
. Berlin-Begeisterte

Inhalte:

. tagesaktuelle Themen

. Informationen Uber Leben & Leute
. Veranstaltungstipps

. umfangreicher Verbraucherservice

Berlin.de

@ BerlinOnline = 2 B3 oeurschiano
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sl e T - Reichweite:
Schen Ericben Planen  Buchen WelcomeCard IVW Online Nutzungsdaten 01-2012:
. 1,35 Mio. Page Impressions
. 0,26 Mio. Visits

Editorial
N
Willkemmen, 2011! Suchen und Buchen
Hotels, Tickets und WelcomeCard -

Diese Nacht war der Knaller! Mehr als eine Million di . jetzt online buchen!

Menschen haben sich auf Deutschlands grifiter Bisdahin sind im Pergame:
Silvesterparty ins neue Jahr gefeiert - und faszinierenden Steinbilder

wischen Brand Torund Sulewar  Halaf zu sshen, Und das ga

hrend d rwerks Kudamem sein 125-j4hriges Bestehen. Wir Hotels .

hren: Aaahh! Ocohh! Die Hauptstadt in wiinschen: Frohes Neues Jahr und viele tolle Z | e | g r u p p e -
Partylaune! Und auch in diesem Jahr geht es Berlin-Erlebnisse! "
gleich 50 weiter, denn Berlin hat zo11 wisla Anreise * S

et Viel SpaB in Berlin

Gasichter der Renaissanoe’ dieab Augustim | T Abriees® P © Be rl | n- BeSUCher

Die wichtigsten Informationen schnell finden Zimmer 1~ ° B e rl i n _ I nte ress ie rte
© Sehen archiar [Kreat ; "

© Erleben Ausge en + Trinken | Events | Freize

Sportmetrop erin B
© Planen Berlin Individuell |
© Buchen

ropole | Museen +

Inhalte:
. Veranstaltungskalender
o . Ticket- und Hotel-Buchungssystem

Unsere Redaktion empfiehit .
Dot Tl *  Berlin WelcomeCard

¥

Stand: 09. Februar 2012 ({“{Erm I”. Berlin.de @ BerlinOnline EEE DEUTSCHLAND
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2x2 Tickets
Von Mozartbis Wagner
< Klassik im Schlass Britz
%0, 09.01,2011, Schloss Britz
' »mehe
9x2 Tickets

Berliner Zeitspriinge

Kabarett-Theater im Europa-Centzr

Alle Gewinne | Mein de | Ci | Hilfe

g
im Kabarstt Theater Dis Stachelschusine
Ms, 10.01,2011, ,Die Stachelschueine®,

TwoTickets.de

Tickets gewinnen, Stadt entdecken.

Party + Tanz | Musik | Klassik | Bilme | Film | Kunst+Wissen | Sport

1234 | weitern »

sssssss

Am Anfang war das Licht
oku on, Osterreich 2009
11, ACUD Kina

= Snooker
Hachste Kunst mit den farbigen Kugel
- Mo, 10.01,2011, Snackercenter Berlin
»mehr
2x2 Tickets
gy leound die Liebe (OmU)
MonGay
& Mo, 10,01,2011, Kina International
(rarck Kinagruppe)
- LEo = GayaLesbian
@ vuese
= »mehr
ax2 Tickets

[ N ot hicht

Metropolitan Opera Tickets Online
Tickets filr die MET erhalten Sie Mur fir kurze Zeit im Worverkauf: Schnell
problemlos bei TICKET & TOUR! sein, Tickets ordern!

Google-Anzeigen
3x2 Tickets

ol
3 4 s e 9
100 11 12 13 14 15 16
e
7175 5 op el a0
31

Aktuell 8196 Tickets fur 1486 Events
wvon 1562 Veranstaltern in BeHin!

° So funktioniert TwoTickets.de

© Jetzt Mitglied werden

» Postfach

» Freunde-Liste

+ Besucher meines Profils

+ Weristonline?

» Wer kommt mit?

» Neu bei TwoTickets.de

» Tauschborse

Mitglieder iiber TwoTickets.de

Weiterempfehlen lohnt sich!

Sie erhalten sinen

Plus-Monst gratis je ..
Neuanmel Idung zu Threm ﬁ
b,

e ar

Reichweite:
IVW Online Nutzungsdaten 01-2012:
. 0,29 Mio. Page Impressions

Stand: 09. Februar 2012
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Zielgruppe:
. Freizeitliebhaber und Stadtentdecker
. Veranstaltungs-Interessierte

Inhalte:

. Verlosung von Veranstaltungstickets

. ausfihrliches Veranstaltungsangebot
. Regionen: Berlin, Minchen, Hamburg,

Dresden, Koln, Halle-Leipzig, Rhein-Main
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Reichweite:
AGOF internet facts 2011-10:
. 0,05 Mio. Unique User

IVW Online Nutzungsdaten 01-2012:
. 0,15 Mio. Page Impressions
. 0,07 Mio. Visits

Zielgruppe:
. Existenzgrinder und Selbststandige
. Business-Interessierte

Inhalte:

. Finanz- und Wirtschaftsnachrichten
. Messen & Veranstaltungen

. Tipps zur Existenzgrindung

. Auftragsdatenbank und B2B-Shop

Stand: 09. Februar 2012 {i&iﬁm I”. Berlin.de @ BerlinOnline EEE DEUTSCHLAND
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Das Internet ist als Massenmedium etabliert.
Im Jahr 2010 verfugten 77 Prozent der privaten Haushalte tber einen Internetanschluss.*

Die Nutzung des Internets nimmt zu.
70,33 Mio. in Deutschland lebende Deutsche und deutschsprachige Auslander, ab 14 Jahren
sind regelmalfig online.**

Kosten und Nutzen sind transparent.
Wahrend andere Mediengattungen nur vage Kontaktchancen vorhersagen kénnen, ist Online-
Werbung direkt messbar — sekiindlich (,real time").

Punktgenaue Zielgruppenansprache garantiert Treffsicherheit.
Online-Werbung lasst sich exakt steuern und erméglicht dadurch regionale Schwerpunkte.

Online-Werbung ermdoglicht direkte Reaktion.

Als einziges Massenmedium ermdglicht das Internet eine unmittelbare Reaktion der Nutzer auf
die gezeigte Werbung. Potentielle Kunden kénnen sich sofort Gber Produkte oder
Dienstleistungen informieren.

*Quelle: Statistisches Bundesamt, Publikation ,Internetnutzung in privaten Haushalten in Deutschland“ (Stand August 2011)

**Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)

Stand: 09. Februar 2012 \ﬁ&f{a rm
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Targeting dient der optimierten und streuverlustreduzierten Auslieferung von digitaler Werbung an
definierte Zielgruppen.
— |hr Budget wird gewinnorientiert eingesetzt und ermoglicht ein effizientes
Kampagnenmanagement.
— Internetnutzer erhalten relevantere Werbung, wodurch sich die Akzeptanz gegenuber
Werbung erhoht.
— Targetingeinstellungen sind ausschliel3lich fir Werbebanner einsetzbar.

Regiotargeting ermdglicht die Auslieferung von Werbemitteln in definierten geografischen
Zielgebieten (Bsp. Auslieferung eines regionalen Banners ausschlief3lich in Berlin).

Predictive Behavioral Targeting erlaubt eine Werbemittelaussteuerung an eine definierte
Zielgruppe (soziodemographische und psychographische Merkmale, Produkt- und
Kaufinteressen, etc.).

Frequency Capping definiert die Anzahl der Werbekontakte pro User pro Zeiteinheit und
bestimmt damit den Werbedruck (Bsp. Ein Werbemittel soll einem Nutzer nicht haufiger als
dreimal pro Stunde angezeigt werden).

Stand: 09. Februar 2012 \ﬁ&t{ﬁm



67 '+ + 8 !°

Case Study: Online-Werbung wirkt!

Eine US-Studie untersuchte den Werbeerfolg von Online-Werbung am Beispiel eines Einzelhandlers
und 1,58 Mio. potentiellen Kunden.

*  Studie belegt: Fur jeden Dollar, den der Einzelhandler in Werbung investierte, nahm er mehr als
sieben Dollar ein.

*  Die positiven Effekte auf den Abverkauf waren auch Wochen nach der letzten \Werbeschaltung
noch erkennbar.

*  Onlinewerbung beeinflusst nicht nur das Einkaufsverhalten in Onlineshops: 93 Prozent der
gemessenen \Werbewirkung entfiel auf die Ladengeschafte.

* Um eine Wirkung zu erzielen reichte es aus, wenn der User die \Werbung lediglich wahrnahm:
Nur 22 Prozent klickten die gezeigte Anzeige auch an.

Quelle: Horizont 20.01.2011

Stand: 09. Februar 2012 \ﬁ&‘{a rm



6 (1

98% der 14- bis 19-Jahrigen sind Internetnutzer (WNK und restliche Internetnutzer).

2% 5% 6%
13%

27%

65%

98% 95% 94%
87%

73%

35%

14 - 19 Jahre 20 - 29 Jahre 30 - 39 Jahre 40 - 49 Jahre 50 - 59 Jahre 60 + Jahre

Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)

Stand: 09. Februar 2012 \ﬁﬁ{a rm
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1 +, 4%+ (

Internet*

Fernsehen

-5%

-8%

Quelle: ARD/ZDF-Online-/Offlinestudie 2008 und 2009

*Befragung nur unter Internetnutzern

Radio

Tageszeitung

+4%

Wachstumsrate : Die tagliche Nutzungsintensitat des Internets nimmt zu (Vergleich 2009 zu 2008).

+12%

Stand: 09. Februar 2012 \ﬁ&f{a m
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%(' BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG

Karl-Liebknecht-StraBe 29 | 10178 Berlin

1

|

1

:

1 .
1 Thomas Brettschneider
: Leitung Sales
1
1
1
1
|
1
1
1

FON: 030 -2327 6321
FAX: 030 - 23275280
Thomas.Brettschneider@BerlinOnline.de

-
§< BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG

Karl-Liebknecht-StraBe 29 | 10178 Berlin

Nadin Hornberger
Salesmanagerin — Kultur & Tickets

FON: 030 - 23 27 5906
FAX: 030 - 23275280
Nadin.Hornberger@BerlinOnline.de

Stand: 09. Februar 2012 \ﬁﬁ{%m

<

<

BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG
Karl-Liebknecht-Strale 29 | 10178 Berlin

Ulrike Generich
Salesmanagerin — Tourismus & Hotels

FON: 030 - 23 27 5905
FAX: 030 -23275280
Ulrike.Generich@BerlinOnline.de

BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG

Karl-Liebknecht-StraRe 29 | 10178 Berlin

Manuel Wiechmann
Senior Salesmanager — Reisen, Gesundheit & Wellness

FON: 030 -2327 6410
FAX: 030 -23 275280
Manuel.Wiechmann@BerlinOnline.de
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%(: BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG §<' BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG
I Karl-Liebknecht-Stral3e 29 |1 10178 Berlin I Karl-Liebknecht-StraBe 29 | 10178 Berlin

Alexander Baum

1

|

:
s |
René Conrad |
: Salesmanager — Kino, Sport, Restaurants, Clubs; Auto, Shopping
|
|
|
|
1
|
|
|

Senior Salesmanager — Immobilien, Finanzen, Jobs & Kariere, B2B

FON: 030 - 2327 6413
FAX: 030 -23 275280
Rene.Conrad@BerlinOnline.de

FON: 030 -23 27 6287
FAX: 030 -23 275280
Alexander.Baum@BerlinOnline.de

§< BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG }( BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG

Karl-Liebknecht-StraBe 29 | 10178 Berlin Karl-Liebknecht-StraRe 29 | 10178 Berlin

Wenke Steinmann
Senior Salesmanagerin — Shopping

Frank Lippmann
Ad Mangement

FON: 030 - 2327 6403
FAX: 030 -23 275280
Frank.Lippmann@BerlinOnline.de

FON: 030 - 2327 5661
FAX: 030 -23 275280
Wenke.Steinmann@BerlinOnline.de

Stand: 09. Februar 2012 \ﬁsal%“m



