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1,35 Mio. Page Impressions**

0,26 Mio. Visits*

39,50 Mio. Page Impressions*

2,14 Mio. Unique User**

7,20 Mio. Visits*

0,15 Mio. Page Impressions*

0,05 Mio. Unique User**

0,07 Mio. Visits*

Page Impressions: 44,64 Mio.*   Unique User: 2,37 Mio.**   Visits: 8,36 Mio.*

3,64 Mio. Page Impressions*

0,38 Mio. Unique User**

0,83 Mio. Visits*

*Quelle: IVW Online Nutzungsdaten 01-2012 / **Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Einzelmonat Oktober 2011)
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Nutzeranteil (Unique User)
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2% (0,05 Mio.)

2% (0,05 Mio.)

4% (0,11 Mio.)

2% (0,06 Mio.)

35% (0,92 Mio.)

5% (0,12 Mio.)

2% (0,06 Mio.)

5% (0,13 Mio.)

8% (0,22 Mio.)

2% (0,06 Mio.)

1% (0,01 Mio.)

7% (0,18 Mio.)

14% (0,37 Mio.)

3% (0,07 Mio.)

1% (0,02 Mio.)

7% (0,19 Mio.)

Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)
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Die BerlinOnline-Portalfamilie erreicht in Berlin weit mehr als jeden dritten Internetnutzer * (0,92 Mio.).
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Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)

*Berliner Internetnutzer: 2,29 Mio. (Onliner-WNK) 

0,24

0,06

0,36

0,92

0,41

1,08

0,87

2,62

1,66

2,14

BZ-Berlin.de

Prinz.de

Berliner-Morgenpost.de

Der-Tagesspiegel.de

BerlinOnline-Portalfamilie

Unique User in Mio. Gesamt
Unique User in Mio. Berlin
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Kein Berliner Wettbewerber erzeugt mehr Page Impressions , weder bundesweit noch in Berlin.
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Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)
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0,47

11,48

23,14

10,60

12,58

8,16

36,76

17,42
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BZ-Berlin.de

Prinz.de

Berliner-Morgenpost.de
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Nutzerstruktur der BerlinOnline-Portalfamilie
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Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)
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51%
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60 bis 69 Jahre

50 bis 59 Jahre
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Nutzerstruktur der BerlinOnline-Portalfamilie
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Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)
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30%
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Zielgruppe: 

• kultur- und politikinteressierte 

Hauptstädter

• Berlin-Touristen

Inhalte:

• Berlin-Informationen

• Tourismus & Hotels

• Kultur & Tickets

• umfangreicher Verbraucherservice

Reichweite:

AGOF internet facts 2011-10:

• 2,14 Mio. Unique User

IVW Online Nutzungsdaten 01-2012:

• 39,50 Mio. Page Impressions

• 7,20 Mio. Visits
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Zielgruppe:

• lifestyle-interessierte Hauptstädter

• Berlin-Begeisterte

Inhalte:

• tagesaktuelle Themen

• Informationen über Leben & Leute

• Veranstaltungstipps

• umfangreicher Verbraucherservice

Reichweite:

AGOF internet facts 2011-10:

• 0,38 Mio. Unique User

IVW Online Nutzungsdaten 01-2012:

• 3,64 Mio. Page Impressions

• 0,83 Mio. Visits
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Zielgruppe:
• Berlin-Besucher
• Berlin-Interessierte

Inhalte:
• Veranstaltungskalender 
• Ticket- und Hotel-Buchungssystem
• Berlin WelcomeCard

Reichweite:

IVW Online Nutzungsdaten 01-2012:

• 1,35 Mio. Page Impressions

• 0,26 Mio. Visits
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Zielgruppe:
• Freizeitliebhaber und Stadtentdecker
• Veranstaltungs-Interessierte

Inhalte:
• Verlosung von Veranstaltungstickets 
• ausführliches Veranstaltungsangebot 

• Regionen: Berlin, München, Hamburg, 

Dresden, Köln, Halle-Leipzig, Rhein-Main

Reichweite:

IVW Online Nutzungsdaten 01-2012:

• 0,29 Mio. Page Impressions
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Zielgruppe:

• Existenzgründer und Selbstständige

• Business-Interessierte

Inhalte:

• Finanz- und Wirtschaftsnachrichten

• Messen & Veranstaltungen

• Tipps zur Existenzgründung

• Auftragsdatenbank und B2B-Shop

Reichweite:

AGOF internet facts 2011-10:

• 0,05 Mio. Unique User

IVW Online Nutzungsdaten 01-2012:

• 0,15 Mio. Page Impressions

• 0,07 Mio. Visits
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Das Internet ist als Massenmedium etabliert.
Im Jahr 2010 verfügten 77 Prozent der privaten Haushalte über einen Internetanschluss.*

Die Nutzung des Internets nimmt zu.
70,33 Mio. in Deutschland lebende Deutsche und deutschsprachige Ausländer, ab 14 Jahren 
sind regelmäßig online.**

Kosten und Nutzen sind transparent.
Während andere Mediengattungen nur vage Kontaktchancen vorhersagen können, ist Online-
Werbung direkt messbar – sekündlich („real time“). 

Punktgenaue Zielgruppenansprache garantiert Treffsicherheit.
Online-Werbung lässt sich exakt steuern und ermöglicht dadurch regionale Schwerpunkte.

Online-Werbung ermöglicht direkte Reaktion.
Als einziges Massenmedium ermöglicht das Internet eine unmittelbare Reaktion der Nutzer auf 
die gezeigte Werbung. Potentielle Kunden können sich sofort über Produkte oder 
Dienstleistungen informieren.
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*Quelle: Statistisches Bundesamt, Publikation „Internetnutzung in privaten Haushalten in Deutschland“ (Stand August 2011)

**Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)
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Targeting dient der optimierten und streuverlustreduzierten Auslieferung von digitaler Werbung an
definierte Zielgruppen.

– Ihr Budget wird gewinnorientiert eingesetzt und ermöglicht ein effizientes 
Kampagnenmanagement. 

– Internetnutzer erhalten relevantere Werbung, wodurch sich die Akzeptanz gegenüber 
Werbung erhöht. 

– Targetingeinstellungen sind ausschließlich für Werbebanner einsetzbar.

Regiotargeting ermöglicht die Auslieferung von Werbemitteln in definierten geografischen 
Zielgebieten (Bsp. Auslieferung eines regionalen Banners ausschließlich in Berlin).

Predictive Behavioral Targeting erlaubt eine Werbemittelaussteuerung an eine definierte 
Zielgruppe (soziodemographische und psychographische Merkmale, Produkt- und 
Kaufinteressen, etc.).  

Frequency Capping definiert die Anzahl der Werbekontakte pro User pro Zeiteinheit und 
bestimmt damit den Werbedruck (Bsp. Ein Werbemittel soll einem Nutzer nicht häufiger als 
dreimal pro Stunde angezeigt werden).
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Case Study: Online-Werbung wirkt!

Eine US-Studie untersuchte den Werbeerfolg von Online-Werbung am Beispiel eines Einzelhändlers 
und 1,58 Mio. potentiellen Kunden. 

• Studie belegt: Für jeden Dollar, den der Einzelhändler in Werbung investierte, nahm er mehr als 
sieben Dollar ein.

• Die positiven Effekte auf den Abverkauf waren auch Wochen nach der letzten Werbeschaltung 
noch erkennbar. 

• Onlinewerbung beeinflusst nicht nur das Einkaufsverhalten in Onlineshops: 93 Prozent der 
gemessenen Werbewirkung entfiel auf die Ladengeschäfte.

• Um eine Wirkung zu erzielen reichte es aus, wenn der User die Werbung lediglich wahrnahm: 
Nur 22 Prozent klickten die gezeigte Anzeige auch an.

Quelle: Horizont 20.01.2011
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98% der 14- bis 19-Jährigen sind Internetnutzer (WNK und restliche Internetnutzer).
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Quelle: AGOF internet facts 2011-10 (Durchschnittlicher Monat Aug, Sep, Okt 2011)
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Wachstumsrate : Die tägliche Nutzungsintensität des Internets nimmt zu (Vergleich 2009 zu 2008).
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-8%

-5%

+4%

+12%

Quelle: ARD/ZDF-Online-/Offlinestudie 2008 und 2009

*Befragung nur unter Internetnutzern

Radio

Tageszeitung

Fernsehen

Internet* 93 Minuten

159 Minuten

159 Minuten

36 Minuten
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BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG
Karl-Liebknecht-Straße 29  I  10178 Berlin 

Thomas Brettschneider
Leitung Sales 

FON: 030 - 23 27 6321
FAX: 030 - 23 27 5280

Thomas.Brettschneider@BerlinOnline.de

BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG
Karl-Liebknecht-Straße 29  I  10178 Berlin 

Ulrike Generich
Salesmanagerin – Tourismus & Hotels

FON: 030 - 23 27 5905
FAX: 030 - 23 27 5280

Ulrike.Generich@BerlinOnline.de
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BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG
Karl-Liebknecht-Straße 29  I  10178 Berlin 

Nadin Hornberger
Salesmanagerin – Kultur & Tickets

FON: 030 - 23 27 5906
FAX: 030 - 23 27 5280

Nadin.Hornberger@BerlinOnline.de

BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG
Karl-Liebknecht-Straße 29  I  10178 Berlin 

Manuel Wiechmann
Senior Salesmanager – Reisen, Gesundheit & Wellness

FON: 030 - 23 27 6410
FAX: 030 - 23 27 5280

Manuel.Wiechmann@BerlinOnline.de
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BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG
Karl-Liebknecht-Straße 29  I  10178 Berlin 

René Conrad
Senior Salesmanager – Immobilien, Finanzen, Jobs & Kariere, B2B

FON: 030 - 23 27 6413
FAX: 030 - 23 27 5280

Rene.Conrad@BerlinOnline.de

BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG
Karl-Liebknecht-Straße 29  I  10178 Berlin 

Alexander Baum
Salesmanager – Kino, Sport, Restaurants, Clubs; Auto, Shopping  

FON: 030 - 23 27 6287
FAX: 030 - 23 27 5280

Alexander.Baum@BerlinOnline.de
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BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG
Karl-Liebknecht-Straße 29  I  10178 Berlin 

Wenke Steinmann
Senior Salesmanagerin – Shopping

FON: 030 - 23 27 5661
FAX: 030 - 23 27 5280

Wenke.Steinmann@BerlinOnline.de

BerlinOnline Stadtportal GmbH & Co. KG
Karl-Liebknecht-Straße 29  I  10178 Berlin 

Frank Lippmann
Ad Mangement

FON: 030 - 23 27 6403
FAX: 030 - 23 27 5280

Frank.Lippmann@BerlinOnline.de


